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Die Kampagne

Kaspersky Lab zahlt zu den vier erfolgreichsten
Herstellern von Sicherheitslésungen fiir Endpoint-
Nutzer und schiitzt iiber 400 Millionen Nutzer
weltweit

Ziel der Kampagne

* Gewinnung neuer Kunden fiir die
Heimanwender Produkte von Kaspersky Lab

* Return on Ad Spend (ROAS) von 300%
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Unser Real-Time Targeting

KASPER§KY3
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Erfasst das Verhalten von Millionen

Nutzern in Echtzeit.
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Dem Idealkunden auf der Spur KASPER§KY3

Von Bestandskunden lernen

 Taggen zentraler Conversion-Events
* Kundenindividuelles Zielgruppenprofils (Machine Learning)
* Negatives Targeting auf das License Renewal Center

* Geazielte Ansprache der vielversprechendsten Prospects

.
Kaspersky = | .
A"/ (3l » Flexible Sicherheit fiir alle
KASPERSK INTERNET SECURITY Geratekombinationen

(Windows, Mac und Android)

Multi-Device
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> DAS ERGEBNIS
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,Echtzeitdaten zum Surfverhalten und den
Kaufern sind ein entscheidender
Erfolgsfaktor fiir Displaykampagnen — wenn

sle qualitativ hochwertig sind und richtig
eingesetzt werden. Das zeigt der erstklassige
ROAS unserer Kampagne mit Quantcast
deutlich.

Georg Ass, Kaspersky Lab
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