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Facebook
Irgend wer nicht dabei...?
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Segmentation & Microtargeting
RPC je Segment für Gebotsentscheidung

18-24 25-34 35-44 45-54 55+

male female

RPC = €0.85

RPC = €0.65

RPC = €0.55

RPC = €0.63 RPC = €0.72

RPC = €0.59

RPC = €0.71

RPC = €1.50

RPC = €0.69RPC = €1.10
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CTR Entwicklung bei Facebook
7 Tage vs. 4 Wochen
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Case
urbantrendsetter.de
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Case / urbantrendsetter.de
Urbantrendsetter.de // Age & Gender

*Werte indiziert
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Case / urbantrendsetter.de
Urbantrendsetter.de // Male & Female

*Werte indiziert
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Dayparting
Verschiedene Tageszeiten = verschiedene CPAs
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Case / urbantrendsetter.de
Die Ergebnisse nach der Segmentierung

*Werte indiziert
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Data Driven Advertising
Die Ergebnisse für urbantrendsetter.de

Singles

Female 43-46 

In Relationship

All Genders 23-30
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DATA DRIVEN ADVERTISING
Was wir von Social Media über Segmentierung &
RTB lernen können

Christian Byza, Efficient Frontier
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DATA DRIVEN ADVERTISING
Was wir von Social Media über Segmentierung &
RTB (und Ad Exchanges) lernen können

Christian Byza, Efficient Frontier



MAKE YOUR MARKETING PERFORM

Adboard
facebook.com/ads/adboard
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Ad Preferences
google.com/ads/preferences
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Targeting
facebook vs. ad exchange = ähnliche Kategorien
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Display Segments
Best Practise

• Site Driven  Domain refferal Reports

• Keyword Driven  Top Kws from SEM Campaigns

• Account Knowledge  Account Managers Knowledge

+

• Facebook Segments  Data von Facebook Ads

 Data von Facebook Apps
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Social Media als Marktforschungsersatz
Marktstudie vs. Facebook Advertising
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DATA DRIVEN ADVERTISING

Social Media als Kanal 

zur Zilegruppenbestimmung.
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One more thing…
Jetzt Fan werden / follow us on twitter!


